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Quelle place occupent dans la sphère internationale les villes, régions et territoires et comment y 
parviennent-ils ? Que ce soit une internationalisation portée par les acteurs économiques ou politiques 
à travers les différents instruments à leur disposition (internationalisation active), ou que ce soit une 
internationalisation vécue sur le territoire (internationalisation passive), à travers les indicateurs 
économiques, la recherche de labellisation internationale ou la diversité culturelle et linguistique du 
tissu urbain, l’international se manifeste dans le local et, vice versa, le local rayonne à l’international. 

Depuis les années 1980-1990, on parle, dans la littérature, de « villes globales » (Sassen, 1991) de « 
ville-monde » (Friedmann, 1986), de « glocalisation » (Roudometof, 2016), de paradiplomatie, comme 
pratique de l’internationalisation des territoires (Michelmann & Soldatos, 1990), ainsi que de sa 
déclinaison à l’échelle urbaine « diplomatie des villes » (Pluijm & Melissen, 2007) ou encore « 
marketing territorial orienté à l’international » (Anttiroiko, 2014). 

Pour ce qui relève des villes, celles-ci ont toujours été interconnectées économiquement, 
infrastructurellement, politiquement et culturellement. Les poleis grecques et les signorie italiennes 
constituent des exemples emblématiques de la centralité politique et de l’interconnexion 
internationale des villes, tandis que la Ligue hanséatique peut être considérée comme un précurseur 
des réseaux de villes (Kihlgren Grandi, 2020). Après les années 1970, avec l’affirmation du fédéralisme 
et de la décentralisation, les gouvernements locaux ont bénéficié d’une plus grande liberté pour 
s’engager dans la politique internationale, et le concept de paradiplomatie s’est affirmé, à la fois dans 
le champ académique et dans la pratique (Acuto et al., 2021). Le contexte actuel de diplomatie des 
villes se caractérise par des efforts multilatéraux visant à construire des relations entre les villes et les 
organisations internationales, qui, de leur côté, reconnaissent de plus en plus l’importance des villes, 
tant à l’intérieur des États qu’à l’échelle internationale (Acuto et al., 2021). Au-delà d’une aspiration à 
dépasser l’échelon national pour occuper une place de premier plan dans l’arène internationale, 
l’engagement des villes naît de la rencontre entre des problèmes globaux et le niveau local (Klaus, 
2022). 

Nous envisageons plusieurs manières d’interroger la place d’un territoire, une région, une ville à 
l’international. Ces manières, prises isolément ou combinées, pourront engendre l’identification de 
déterminants ou de typologies, la présentation d’études de cas isolés ou leur comparaison, l’analyse 
d’instruments ou encore la proposition d’éléments de cadrages théoriques.  

La coopération institutionnelle ou institutionalisée, en particulier abordée par le champ de la 
paradiplomatie et la diplomatie des villes (définie comme « les institutions et processus par lesquels 
les villes, ou les gouvernements locaux en général, entretiennent des relations avec des acteurs sur la 



 
 
scène politique internationale dans le but de se représenter eux-mêmes et leurs intérêts mutuellement 
» (Pluijm & Melissen, 2007), inclut  les réseaux de villes ou de régions, les Groupements européens de 
coopération territoriale (GECT), la coopération décentralisée (Kihlgren Grandi, 2020). 

Le marketing territorialisant (Houllier-Guibert, 2018), par le biais duquel les grandes entreprises 
affirment un territoire à l’international, les marques célèbres alimentent l’internationalité d’un 
territoire ou encore les sièges sociaux et secteurs d’activités de portée internationale incarnent un 
territoire (on pense à Michelin et Clermont-Ferrand ou à la céramique près de Modène). Le marketing 
territorialisant recouvre aussi les capacités de certains produits à enrichir leur valeur commerciale par 
un signe spatial internationalement reconnu (ex. les tee-shirts aux noms des stations balnéaires, les 
cartes postales et autres affiches de lieux de souvenir, etc.).  

Le marketing des territoires vise au développement territorial et à la promotion territoriale à 
l’international. Il s’agit ici d’étudier la course aux labels (comme celui de Green Capital ou de Capitales 
européennes ou mondiales de la Culture), l’implantation de flagship et autres projets visant une 
visibilité planétaire (Houllier-Guibert, 2019).  

On veut observer également le développement historique de l’internationalisation et sa mesure 
(perspective historique, indicateurs, diagnostics) de ces villes, régions ou territoires infranationaux : 
quels chiffres incarnent l’international pour un territoire ? Y a-t-il des statistiques de cette attractivité 
?  

Une approche critique de cette démarche est aussi bienvenue, dans un contexte de pilotage des 
territoires (Leloup et al., 2023), de restructuration ou de fin de la globalisation (Jiménez-Martínez et 
al., 2024) ou encore dans une logique entrepreneuriale opposée à une logique managériale (Harvey, 
1989; Thompson et al., 2020). 

Les papiers présentés en anglais sont les bienvenus. 
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